
การใชภาษาในการโนมนาวใจ
รายชื่อสมาชิก 
๑.นัฐวิชญ กิตติภัทร             เลขที่ ๔

๒.จิรายุ มหาทองคํา             เลขที่ ๙ 

๓.ปภาพินท ปริญญาปริวัฒน เลขที่ ๑๑

๔.จิรัฏฐ ประเสริฐมรรก         เลขที่ ๑๓

๕.พิมพภัทรา สันตะพันธุ        เลขที่ ๑๖ 

๖.ดวงจรินทร ศิริจงกลทอง    เลขที่ ๑๘

๗.กัลยวัลลภ ศรีโรจนภิญโญ เลขที่ ๑๙

๘.มิลินทร ธนสารโสภณ        เลขที่ ๒๐ 

๙.นภสร เทพชะนะกุล            เลขที่ ๒๓



ความหมาย

โนมนาว หมายถึง การกระทําโดยพยายามเปลี่ยนสภาพเดิมของสิ่งใดสิ่งหนึ่งใหเปน
ไปตามทิศทางที่ผูกระทําตองการ

โนม
 เปลี่ยนทิศทางทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งใหเปลี่ยน

ทิศทางไปจากเดิม

นาว
 



ความสําคัญของการโนมนาวใจ

● เปนพฤติกรรมการสื่อสารอยางหนึ่ง 

● เพื่อเปลี่ยนความเชื่อ

○ ทัศนคติ 

○ คานิยม

○ การกระทําของบุคคลอื่น 



กลวิธีในการโนมนาวใจ

จนเกิดการยอมรับและเปลี่ยนตามที่ผูโนมนาวใจประสงค

วัจนภาษา อวัจนภาษา



ความตองการพื้นฐานของมนุษยกับการโนมนาวใจ

ความตองการพื้นฐานของมนุษยเปนแรงผลักดันใหมนุษยสรางทัศนคติ ความเชื่อและคา
นิยม รวมทั้งพฤติกรรมอื่นๆ เพื่อสนองความตองการของตนเอง

ความตองการที่จะอยูรวมกันเปนหมูทําใหมนุษยเห็นความสําคัญและประพฤติปฏิบัติ ตาม
แนวที่หมูคณะของตนพึงพอใจ เพื่อที่ตนจะไดเปนสวนหนึ่งหรืออยูรวมกับหมูคณะนั้นได

ดังนั้นหลักที่สําคัญที่สุดในการโนมนาวใจ คือ การทําใหมนุษยเห็นวา                           
ถาเชื่อ เห็นคุณคา หรือกระทําตามที่ผูโนมนาวใจชี้แจงหรือชักนําแลว ก็จะไดรับผลที่ตอบ
สนองความตองการขั้นพื้นฐานของตนนั่นเอง 



กลวิธีในการโนมนาวใจ
๑.แสดงใหเห็นถึงความนาเชื่อถือของบุคคลผูโนมนาวใจ

มีความรูจริง มีคุณธรรม มีความปราถนาดี

-ชี้แจงไดละเอียด
-แสดงความตื้นลึกหนาบาง ใหบุคคลที่

รับสารยอมรับวาผูโนมนาวใจมีความรู

จริงใน

เรื่องนั้นๆ

-สอดแทรกเนื้อหาใหเห็นถึง

คุณธรรมของตน

-นําประสบการณจริงมาเลา

-แสดงใหเห็นจากคําพูด

-ใหคํามั่นสัญญา -แสดงความ

หวงใย

-ชี้แนวทางปฏิบัติตอสวนรวม



๒.แสดงใหเห็นถึงความหนักแนนของเหตุผล

  มนุษยเปนสิ่งมีชีวิตที่รูจักใชเหตุผลจึงตองแสดงใหประจักษวาเรื่องที่ตนโนมนาวใจอยูนั้น 
มีเหตุผลหนักแนนและควรคาแกการยอมรับ

๓.แสดงใหประจักษถึงความรูสึกหรืออารมณรวมกัน 
    
   บุคคลที่มีความรูสึกรวมกันยอมคลอยตามกันไดงายกวา เชนเชื่อถือในสิ่งเดียวกัน 
เคารพรักสถาบันเดียวกัน รังเกียจในสิ่งเดียวกัน เปนตน
    
   ตองวิเคราะหผูฟงอยางละเอียด เพราะการทําใหเกิดอารมณรวมกันอยางสมบูรณ เปนไป
ไดยากมาก อารมณเหลานั้นอาจซอนเรนอยู จึงตองสังเกตอยางละเอียด



๔. แสดงใหเห็นทางเลือกทั้งดานดีและดานเสีย

           การที่จะโนมนาวใจเปนธรรมดาที่จะตองมีทางเลือกหลายทาง หากผูโนมนาวใจ

แสดงแตดานที่ตัวเองอยากใหเห็นก็อาจะไมสัมฤทธิ์ผล แตหากวาชี้ใหเห็นในดานที่ไมดีดวย 

เพื่อใหผูที่ตนโนมนาวใจมีโอกาสใชวิจารณญาน เปรียบเทียบจนเห็นประจักษ วาทางที่

ชี้แนะนั้นมีดานดีมากกวา  

         

 



๕. สรางความหรรษาแกผูรับสาร

         ผูโนวนาวใจควรพิจารณราวาหากเอาจริงจังจนเกินไปการโนมนาวใจอาจจะไมไดผล 

หากเปลี่ยนบรรยากาศใหผอนคลายมากขึ้น ทําใหผูรับสารเปลี่ยนจากอารมณตอตาน

เปนความรูสึกกลางๆพรอมที่จะคลอยตามได โดยการ เริ่มตนดวยเรื่องราวที่ขบขัน

เปนตน

๖. เราใหเกิดอารมณอยางแรงกลา

          เวลาที่มนุษยเกิดอารมณขึ้นอยางแรงกลา(ดีใจ เสียใจ โกรธ วิตกกังวล หวาดกลัว 

หรือ พะวาพะวัง) เมื่อตองตดสินใจในอารมณดังกลาว ก็อาจตัดใจคลอยตามไดงาย 

ตัวอยางเชนการโนมนาวใจคนไปฉีดยาปองกันโรค



ขอสรุปเกี่ยวกับการโนมนาวใจ 

➢ การโนมนาวใจเปนการพูดที่พยายามจะเปลี่ยนความเชื่อ ทัศนคติ คานิยม 

และการกระทําของบุคคล โดยใชนํ้าเสียงที่มีลักษณะเชิงเสนอแนะ ขอรอง วิงวอน หรือ เราใจ 

เพื่อใหเกิดการยอมรับตามที่ผูโนมนาวประสงค



➢ การโนมนาวใจเปนพฤติกรรมกลางๆ มิใชทั้งพฤติกรรมที่ดีและเลว แตขึ้นอยูกับ

เจตนาของผูโนมนาว ถามีเจตนาที่ไมดี การโนมนาวใจนั้นก็จะกลายเปนสิ่งชั่วราย

และอาจกอใหเกิดหายนะตางๆได แตถาเปนเจตนาที่ดี การโนมนาวใจนั้นก็จะกลายเปนสิ่งที่

งดงามและกอใหเกิดผลทางวัฒนะได

การโนมนาวใจ



➢ การเรียนรูกลวิธีในการโนมนาวใจจะตองมีความรับผิดชอบในจริยธรรมเสมอ 

เปนการที่มีความสุจริต ไมขัดตอศีลธรรม วัฒนธรรม และความมั่นคงของชาติ 

ไมเชนนั้นผูโนมนาวก็จะกลายเปนผูที่ไมนาเชื่อถือ แตการที่ไมมีความรูทางดานนี้

จะทําใหบุคคลขาดความรูเทาทัน และอาจเปนเหยื่อของผูมุงรายได

ศีลธรรม

ชาติ

วัฒนธรรม



➢ การโนมนาวใจเปนการกระทําที่มีจุดมุงหมายเสมอ 

โดยใชกลวิธีในการโนมนาวตางๆ เพื่อใหเกิดความ

สําเร็จผล



ภาษาที่โนมนาวใจ
- เพื่อใหเกิดความคลอยตามของผูฟง ผู

พูดตองเลือกใชถอยคําที่สื่อความหมาย

ตามที่ตองการ โดยคํานึงถึงจังหวะและ

ความนุมนวล 

- พยายามใชภาษาที่มีลักษณะจูงใจ และ

สรางความรูสึกใหผูรับสารเกิดความ

คลอยตาม ไมพูดตรงไปตรงมา หรือ

ตําหนิ เพื่อใหผูรับสารไดใชความคิด

พิจารณาดวยตนเอง

- ไมใชนํ้าเสียงที่เปนคําสั่งหรือแสดง

อํานาจโดยไมคํานึงวาจะ

กระทบกระเทือนใจผูรับสารหรือไม

ลักษณะของการใชภาษาเพื่อโนมนาว

ใจ มีทั้งหมด ๔ ลักษณะ

➔ เชิงเสนอแนะ

➔ ขอรอง

➔ วิงวอน

➔ เราใจ



ภาษาที่ใชโนมนาวใจ
● การโนมนาวใจไมจําเปนตองเปนขอความที่ยืดยาวเสมอไป แคใชถอยคําสั้นๆที่กระชับ

และชัดเจน ก็สามารถมีอํานาจในการโนมนาวมนุษยได ซึ่งคําขวัญเปนหนึ่งอยางที่
สามารถโนมนาวใจได เพราะคําขวัญมักจะเปนไปในทางเชิญชวนมากกวาคําสั่ง

● ลักษณะของคําขวัญที่ดี
○ ม ี๑ - ๕ วรรค แตละวรรคใชคําไมเยอะ
○ จังหวะคําในวรรคหรือระหวางวรรคเทากัน เพื่อใหฟงรื่นหู
○ เลือกใชคําที่มีความหมายสะดุดใจ
○ มีคําคลองจอง สัมผัสสระ และ สัมผัสพยัญชนะ
○ เขียนใหตรงจุดมุงหมาย

● แตบางทีคําขวัญก็สื่อความหมายไดไมดีนัก เพราะวามันไมสะดุดตา สะดุดใจผูรับสาร



การพิจารณาสารโนมนาวใจ 
- วิจารณญาณ
- จับเจตนาของผูสงสาร : เกิดประโยชน/โทษตอใคร สวนรวมหรือเฉพาะผูที่โนมนาว
- การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น

มี ๓ ชนิด

๑. คําเชิญชวน 

๒. โฆษณาสินคาและบริการ 

๓. โฆษณาชวนเชื่อ



คําเชิญชวน 

คําเชิญชวน คือ การแนะใหชวย
กันกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง ซึ่ง
อาจปรากฏตอสาธารณชนในรูปของ
ใบ ประกาศ, แผนปลิว, โปสเตอร และ
การบอกกลาวดวยวาจาเฉพาะหนา
กัน มักจะเปนบอกทางเครื่องขยาย
เสียง ทางวิทยุกระจายเสียง หรือทาง
วิทยุโทรทัศน เปนตน 

สวนมากเปนการเชิญชวนเพื่อ
ทําประโยชนแกสังคม เชน การ
บริจาคโลหิต การบริจาคทรัพยสิน 
เปนตน และมักมีหนวยงานใดหนวย
งานหนึ่งเปนผูรับผิดชอบ ในคําเชิญ
ชวนนั้นมักจะบอกจุดประสงคอยาง
ชัดเจน รวมถึงบอกวิธีปฏิบัติดวย



ตัวอยางของคําเชิญชวน



โฆษณาสินคาและบริการ 
การโฆษณาสินคาและบริการ คือ การ

สงสารโนมนาวใจตอสาธารณะ เพื่อ
ประโยชนในการขายสินคาและบริการ 

 

สินคาเปนสิ่งที่จับตองได เชน เครื่องใช ยานพาหนะ บานจัดสรร เปนตน 
อยางไรก็ตามบริการไมสามารถจับตองได แตเปนการอํานวยความสะดวกในดาน
ตางๆ เชน การทองเที่ยว การรักษาพยาบาล เปนตน  

การจายเงินเพื่อซื้อเวลาหรือเนื้อที่ในสื่อมวลชน เชน หนังสือพิมพ วารสาร วิทยุ 
เปนตน เปนเงื่อนไขสําคัญของการสื่อสารเชิงโฆษณา 



ลักษณะสําคัญของการโฆษณา
๑. สํานวนสะดุดหู สะดุดตา 
๒. ถอยคําสั้นกะทัดรัด และไมครอบคลุมเนื้อหาอยาง
ครบถวน
๓. เนื้อหาที่ชี้ใหเห็นคุณประโยชนและคุณภาพแหง
สินคาและบริการ
๔. ผูโฆษณามักจับจุดออนของกลุมลูกคาเปาหมาย
๕. เนื้อหามักขาดเหตุผลที่หนักแนน และความถูก
ตองทางวิชาการ
๖. สารมักถูกปรากฏทางสื่อหลายครั้ง 



ตัวอยางของโฆษณาสินคาและบริการ



โฆษณาชวนเชื่อ
การพยายามโดยเจตนาที่จะเปลี่ยนความเชื่อ และการกระทําของบุคคลจํานวนมากให

เปนไปในทางที่ฝายตนตองการดวยกลวิธีตางๆ โดยไมคํานึงถึงความถูกตองตามเหตุผลแลว
ขอเท็จจริง

ความรูเทาทันกลวิธีของนักโฆษณาชวนเชื่อจึงมีความสําคัญตอผูรับสารเปนอยางยิ่ง
เพราะจะชวยใหผูรับสารไดใชวิจารณญาณของตนได โดยไมตกเปนเหยื่อของการ
โฆษณาชวนเชื่อ

กลวิธีการโฆษณาชวนเชื่อที่ควรรูมี 3 อัน ไดแก 

การตราชื่อ

การใชถอยคําหรูหรา

การอางอิงบุคคลหรือสถาบัน



การตราชื่อ
กลวิธีที่เบนความสนใจของผูรับสารไปจากเหตุผลแลวขอเท็จจริงเพื่อใหหมดความ
เชื่อถือในตัวบุคคลหรือสถาบันฝายตรงขาม โดยหาคําพูดมาใชเรียกฝายตรงกันขาม
เพื่อเราอารมณของผูรับสาร ทําใหผูที่ไดยินมโนภาพวา บุคคลเหลานั้นมีลักษณะอันไม
พึงประสงค อาจเกินความเกลียดชัง หรืออยางนอยกไมเลื่อมศรัทธา

เมื่อผูรับสารไดยิน เราก็ควรหยุดคิดไมดวนตัดสินใจตั้งขอรังเกียจหรือมีอคติตอบุคคล
หรือสถาาบันที่ถูกตราชื่อนั้น โดยไมพิจารณาหลักการหรือเนื้อหาโดยสิ้นเชิง เพราะ
เทียบเทากับเปนการตัดโอกาสเราเองที่จะไดพบความจริงแลวความถูกตอง

ตัวอยาง : การเรียกผูอื่นวา “พวกหัวรุนแรง” 

(แสดงถึงลักษณะอันไมพึงประสงค)



การใชถอยคําหรูหรา
ผูโนมนาวใจมักใชถอยคํา และเรียบเรียงขอความที่ผูกพันกับความคิด หลักการ บุคคล 

สถาบัน หรืออุดมการณ และดวยอํานาจของถอยคําและขอความนั้น และทําใหผูฟงเชื่อใน
ความคิดของบุคคลนั้นๆ 

การใชคําหรูหรา นาฟง ความหมายดีแตไมชี้เฉพาะ มีอํานาจทําใหผูฟงคลอยตาม ยอม
รับหลักการ แนวทาง ตัวบุคคลในแตละกรณีไดโดยงาย โดยไมติดใจที่จะตรวจสอบความถูก
ตองที่แทจริงของเนื้อหา สวนใหญพบไดในบทสุนทรพจน(บทที่แตงไวสําหรับพูด)

ตัวอยาง :   ดอกไมจํานวนมากที่วางรวมกัน หากวางอยูระเกะระกะ
กระจัดกระจาย ก็จะดอยคาลง  ทั้งยังทําใหรกรุงรังอีกดวย   แตเมื่อเรานําดอกไม
เหลานี้มารอยรวมเขาดวยกันดวยเสนดาย ดอกไมเหลานี้ก็จะกลายเปนพวงมาลัยอัน
งดงาม   เหมาะที่จะนําไปประดับตกแตงใหเจริญตาเจริญใจ   ถาประชาชนแตละคน
เปนเสมือนดอกไมแตละดอก   เสนดายที่ใชรอยดอกไมใหรวมกันอยูอยางมีระเบียบ
งดงามนั้นก็เปรียบเสมือนวินัย         



การอางอิงบุคคลหรือสถาบัน
กลวิธีนี้ใชวิธีการอางถึงสถาบันหรือบุคคลที่ทรงคุณวุฒิ ทรงเกียรติ หรือเปนที่เคารพ

นับถือ เพื่อทําใหผูฟงเกิดทัศนะคติที่ดี หรือเกิดความนิยมชมชอบนโยบาย หลักการ หรือ
อุดมการณของตน เชน การอางวางานของตนเปนงานที่ทําเพื่อชาติบาง เพื่อศาสนาบาง หรือ
สถาบันนั้นสถาบันนี้ไดรับรูและเห็นพองดวย ดวยความที่ผูรับสารมีความเลื่อนใสเปนทุนอยู
แลว จึงทําใหผูรับสารเชื่อในสิ่งที่นําเสอน โดยไมหยุดคิดหรือพิจารณา

ตัวอยาง :อัลเบิรต ไอนสไตน กลาวไววา “จินตนาการสําคัญกวาความรู”



๔. ทําเหมือนชาวบานธรรมดาๆ

❏ เชื่อมโยงความคิดของตอนเองกับชาวบาน

❏ แสดงใหเห็นวาเปนพวกเดียวกัน

❏ ตัวอยาง หากผูโฆษณาตองการเขาไปโฆษณาสารของตนในหมูชาวไร ก็ควรทําตัวโดย

คําพูด การกระทํา ความคิดเห็นใหเหมือนกับบุคคลเหลานั้น 



อางแตที่เปนประโยชนตน

● เสนอแงมุมที่เปนประโยชนแกฝายตนเทานั้น

● พยายามกลบเกลื่อนแงโทษ



อางคนสวนใหญ
➔ ทําใหผูรับสารตระหนัก บุคคลอื่นๆจํานวนมากมายตางพากันเชื่อ ประพฤติอยูใน

แนวทางใดแนวทางหนึ่ง

➔ ทําใหผูรับสารปฏิบัติตามคนสวนใหญ

➔ สรางความคิด ความเชื่อวาโฆษณาชวนเชื่อนั้นเปนที่ยอมรับ

➔ สรางความคิดวาหากใครขัดขืนก็จะเชื่อวาเปนคนผิดแปลกไปจากคนอื่นๆ



แบบทดสอบ
การใชภาษาเพื่อการโนมนาวใจ



๑.คําวาโนม และนาว มีความหมายคลายกันวาอยางไร

ก.  สรางทิศทาง
ข.  เปลี่ยนทิศทาง
ค.  ลดระดับทิศทาง
ง.  แกไขทิศทาง



ตอบ ข เปลี่ยนทิศทาง เพราะโนมและนาวมีความหมายวาทําสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งใหเปลี่ยนทิศทาง ไปจากเดิม ขอ ข จึงถูกตองที่สุด



๒. การโนมนาวใจเพื่อเปลี่ยนความเชื่อ ทัศนคติ คานิยม และความ
เชื่อตองใชกลวิธีในดานใด

ก.      ดานวัจนภาษา
ข.      ดานอวัจนภาษา
ค.      ไมใชทั้งขอก็ ก และ ขอ ข
ง.      ก และ ข 



ตอบ ง : ก และ ข เพราะการโนมนาวใจ เปนพฤติกรรมการสื่อสาร
อยางหนึ่งก็คือ การใชความพยายาม เปลี่ยนความเชื่อทัศนคติ คา
นิยม และการกระทําของบุคคลอื่น โดยใชกลวิธีที่เหมาะสม ทั้งใน
ดาน วัจนภาษาและอวัจนภาษา จนเกิดการยอมรับ และเปลี่ยนตาม
ที่ผูโนมนาวใจประสงค



๓. การแสดงความนาเชื่อถือในการโนมนาวใจ มีองคประกอบอะไรบาง

ก.      มีความรูจริง มีคุณธรรม มีความปรารถนาดี
ข.      แสดงถึงความหนักแนนของเหตุผล และสรางจุดยืนใหกับตนเอง
ค.      แสดงใหเห็นขอดีและขอเสียและพยายามทําใหขอเสีย
         มีนํ้าหนักนอยกวา
ง.      ทําใหผูชมเกิดอารมณอยางแรงกลา ไปพรอม ๆกับอารมณรวม



ตอบ ก : มีความรูจริง มีคุณธรรม มีความปรารถนาดี

เพราะขอ ก คือองคประกอบตามทฤษฎีเพื่อแสดงความนาเชื่อถือใน
ตัวผูโนมนาว



๔.ลักษณะของภาษาที่ใชโนมนาวใจ มีทั้งหมดกี่ลักษณะ
 

ก.      ๖
ข.      ๕
ค.      ๔
ง.      ๓



ตอบ ค : ๔ คือมีเชิงเสนอแนะ วิงวอน ขอรอง และเราใจ



๕. จากขอ ๔ องคประกอบของลักษณะของภาษา ที่ใชโนมนาวใจ     
คือขอใด

ก.      เชิงเสนอแนะ วิงวอน ขอความเห็นใจ
ข.      เชิงเสนอแนะ วิงวอน ขอรอง เราใจ
ค.      พูดตรงไปตรงมา เสนอแนะ วิงวอน ขอรอง เราใจ
ง.      จูงใจ ไมพูดตรงไปตรงมา นุมนวล



ตอบ ข : เชิงเสนอแนะ วิงวอน ขอรอง เราใจ

เพราะผูโนมนาวไมควรพูดตรงเกินไปโดยไมถนอมนํ้าใจผูฟง และควร
ใชคําพูดจูงใจ เราใจใหเกิดการคลอยตาม ขอ ข จึงถูกที่สุด



๖.ขอใดตอไปนี้ถูกตอง

ก.      การโนมนาวใจตองใชคําอธิบายยาวๆ
ข.      การใชคํายากๆเปนหนึ่งในลักษณะที่ดีของคําขวัญ
ค.      คําขวัญที่ดีคือใชคําสั้น กระชับ และชัดเจน
ง.      การใชคํานอยไมสามารถโนมนาวใจได



ตอบ ค : คําขวัญที่ดีคือใชคําสั้น กระชับ และชัดเจน

 เพราะขออื่น ๆนั้นตรงขามกับลักษณะของคําขวัญทุกขอ
 



๗. คําเชิญชวนคืออะไร

ก.      การแนะใหชวยกันกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง
ข.      การประชาสัมพันธรูปแบบหนึ่ง
ค.      กลยุทธในการโนมนาวใจอยางหนึ่ง
ง.      การเปลี่ยนทัศคติของบุคคล

 



ตอบ ก : การแนะใหชวยกันกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง      เพราะ
ขอ ข คือความหมายของการโฆษณา ขอ ค ผิดเพราะคําเชิญชวนไม
ใชกลยุทธิ์ และขอ ง คือความหายของการโนมนาวใจ ขอ ก จึงถูก
ที่สุด



๘. ขอใดไมใชคําเชิญชวน

ก.    ใบปลิวการรับบริจาคโลหิต
ข.     วิทยุกระจายเสียงเรื่องการเลือกตั้ง
ค.    ใบประกาศรับสมัครบริกร

      ง.    โปสเตอรการรับบริจาคแวนใหแกคนตาบอด



ตอบ ค : ใบประกาศรับสมัครบริกร

เพราะคําเชิญชวนเปนการแนะใหชวยกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง 
ซึ่งขอ ค ไมใช



๙.โฆษณาชวนเชื่อ คืออะไร
ก.     การโฆษณาเกินจริง
ข.     การพยายามที่จะเปลี่ยนความคิดคน เพื่อผลประโยชน     ของ
ตนเอง

ค.     การโนมนาวใจกลุมคนจํานวนมาก เพื่อใหเชื่อในสิ่งที่ดีๆ
ง.      ความพยายามที่จะเปลี่ยนความเชื่อและการกระทําของบุคคล  
จํานวนมาก โดยไมคํานึงถึงความถูกตอง

 



ตอบ ง : ความพยายามที่จะเปลี่ยนความเชื่อและการกระทําของบุคคล  
จํานวนมาก โดยไมคํานึงถึงความถูกตอง

เพราะโฆษณาชวนเชื่อคือการเปลี่ยนความเชื่อของบุคคลจํานวนมาก
ไปในทางที่อีกฝายตองการ โดยไมคํานึงถึงเหตุผลขอเท็จจริง ขอ ง 
จึงเปนคําตอบที่ถูกที่สุด
 



๑๐. ขอควรรูของกลวิธีของโฆษณาชวนเชื่อ
ก.     การตราชื่อ
ข.     การใชถอยคําหรูหรา
ค.     การอางอิงบุลคลหรือสถาบัน
ง.      ถูกหมดถูกขอ



ตอบ ง : ถูกหมดทุกขอ 
เพราะกลวิธีการโฆษณาชวนเชื่อนั้นมีอยู ๓ ประการ ไดแก การตรา
ชื่อ การใชถอยคําหรูหรา และ การอางอิงบุคคลหรือสถาบัน



ขอบคุณครับ / คะ


